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50 Gaste verpackten zusammen mit Wayne Carpendale 500 Fisher-Price Spielzeuge als Geschenke.

19.09.2022 15:51 CEST

Care & Share mit Fisher-Price und Wayne
Carpendale - fir viele Kinderlacheln am
Weltkindertag

Frankfurt, 19. September 2022 - Der Spielzeughersteller Fisher-Price und
sein Markenbotschafter Wayne Carpendale nutzten den diesjahrigen Wiesn-
Auftakt nach zweijahriger Pause und die einhergehende Gaste-Dichte in
Munchen fur den guten Zweck: Zugunsten von BILD hilft e. V. ,Ein Herz fur
Kinder” luden sie zum Care & Share-Brunch in den Bayerischen Hof. Das Ziel:
Moglichst viele Geschenke fur bedurftige Kinder packen. Kinder, die durch die
Corona-Pandemie besonders betroffen waren, sollten rechtzeitig zum



Weltkindertag am 20. September 2022 befreit ldcheln kénnen. Das Ergebnis:
50 Gaste verpackten zusammen mit Wayne Carpendale 500 Fisher-Price
Spielzeuge als Geschenke. Das Beste: Fisher-Price spendete pro gepacktem
Geschenk nochmals 100 Euro an die Kinderhilfsorganisation. So kommen die

Geschenke und Spenden direkt bei den Kindern an, die sie am meisten
bendtigen.




Wayne Carpendale, Verona Pooth (v. L)

Fisher-Price mochte den Kleinsten unvergessliche Spielmomente, Freude und unbeschwerte
Entwicklungsmoglichkeiten bescheren. ,Deshalb liegt es uns sehr am Herzen, auch den
Kindern zu helfen, denen es nicht so gut geht,” erkldrt Mattel-Sprecherin Anne Polsak. ,BILD
hilft e. V. ,Ein Herz fir Kinder” hat es sich zur Aufgabe gemacht, Familien und Kinder zu
unterstiitzen, die unter den Konsequenzen von Katastrophen und Armut besonders leiden - so
auch Kinder, die von den Einschrankungen der Corona-Pandemie besonders getroffen
wurden.” Um hier zu helfen, war nicht nur Familienmensch und Markenbotschafter Wayne
Carpendale sofort mit an Bord, es entstand auch die Idee des Care & Share-Brunchs.

Larissa Marolt, Maike Bollow, Dagmar Wohrl, Denise Schindler, Wayne Carpendale, Verona
Pooth, Jan Hofer, Gloria-Sophie Burkandt (v. L)

50 Gaste folgten der Einladung am vergangenen Wochenende in den Bayerischen Hof und
liefsen sich in die Welt von Fisher-Price entfuihren, wo jeder Kind sein darf. Wayne Carpendale
fuhlte sich sofort zurtickversetzt: ,Unglaublich, dass es manche Spielzeuge, mit denen ich
aufgewachsen bin, immer noch gibt - wie aufregend es damals war, ein neues Spielzeug
auszupacken und sich einfach darauf einzulassen. Umso schoner, dass ich heute solche
Erfahrungen weiter verschenken kann und damit einige Kinder sogar dabei unterstutzen darf,
verpasste Entwicklung wieder aufzuholen.”

Sophia Thiel, Kristina Vogel, Wayne Carpendale, Alana Siegel (v. L)

Kein Wunder, dass das Geschenkepacken mit viel Trubel, Spiel, Spa? und Liebe zum Detail
ganz leicht von der Hand ging. Es entstanden viele bunt verpackte und reich verzierte
Geschenke. ,Es ist einfach toll, wie viele Gaste unserer Einladung gefolgt sind und was wir
geschafft haben,” freute sich Mattel-Sprecherin Anne Polsak lber den Erfolg der
Veranstaltung. ,So kénnen wir vollbeladen viele Kinder liberraschen!”

Denn die Fisher-Price Spielzeuge und zusatzlich 50.000 Euro kommen den Projekten von BILD
hilft e. V. ,Ein Herz fir Kinder” zugute.

Carina Zavlinke, Peyman Amin, Monika Sozanska (v. L.) Spiel- und Spafiexperte mit langjahriger
Erfahrung

Mit mehr als 90 Jahren Erfahrung im Bereich der Spielzeugentwicklung liegt Fisher-Price vor
allem der Spaf’- und Lernfaktor fiir unsere Kleinsten am Herzen. Daher werden seit Giber 60
Jahren alle neuen Spielzeugideen, aber auch schon bestehende Fisher-Price Spielzeuge, im
hauseigenen Play Lab auf Herz und Nieren getestet. Jedes Produkt wird hier von echten Spiel-
Expert*innen besonders sorgfaltig und kritisch Uberprft: von Kindern! Unter Aufsicht von
erwachsenen Fisher-Price Expert*innen werden sie in das Play Lab eingeladen, um unseren
Kleinsten das bestmadgliche Spielerlebnis zu ermdglichen.

Jedes Fisher-Price Spielzeug schult verschiedene Bereiche der Motorik und Sprache der
Kleinen.

Das sorgt dafir, dass Fisher-Price Spielzeuge neben dem hervorragenden SpaRfaktor auch
beim (Weiter-)Entwickeln von verschiedensten Fahigkeiten unterstutzen. Fur Fisher-Price ist
Lernen wichtig, der Spaf? kommt jedoch nie zu kurz!

Viviane Geppert, Larissa Marolt, Gloria-Sophie Burkandt (v. L)

Mattel ist ein global fuhrender Konzern fur Spielwaren und
Familienunterhaltung, sowie Eigentumer eines der bekanntesten
Markenportfolios der Welt. Unser Portfolio begeistert durch eine Vielzahl



ikonischer Franchise-Marken, darunter Barbie®, Hot Wheels®, Fisher-Price®,
American Girl®, Thomas & Friends™, UNO®, Masters of the Universe®,
Matchbox®, Monster High®, Polly Pocket®, und Barney®, sowie weitere
beliebte Marken, die wir besitzen oder in Partnerschaft mit globalen
Unterhaltungsunternehmen lizenzieren. Unser Angebot umfasst Spielwaren,
Film- und Fernsehinhalte, Verbraucherprodukte, Digitale- und Live-
Erlebnisse, welche in Zusammenarbeit mit den weltweit fuhrenden
Einzelhandels- und E-Commerce-Unternehmen vertrieben werden. Seit seiner
Grundung im Jahr 1945 inspiriert Mattel Generationen dazu, den Zauber der
Kindheit zu entdecken und bestarkt Kinder darin, ihr volles Potenzial zu
entfalten. Besuchen Sie uns auf mattel.com.
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